


LES MILITANTS

Peut-on imaginer un candidat a une élection évoluer seul
sans une équipe de militants dévoués? La réponse est
non. Ily a encore quelgues années les militants étaient
corvéables a merci dans une campagne électorale, pour
eux lengagement politique relevait de la défense de
valeurs, dune mobilisation totale. Désormais, la plupart
des militants demandent a comprendre, ils souhaitent
échanger et éfre intégrés dans une démarche collective.
Du reste, cest bien la moindre des choses !

Les personnes qui acceptent de sengager dans un
combat politique sont peu nombreuses. Chacune

dentre elle est donc précieuse. Il convient de confier a
ses volontaires si indispensables au bon déroulement
d’une campagne des missions qui les intéresseront et

de ne pas les cantonner a des corvées... Veillez a leur
réserver des moments privilégiés au cours desquels vous
échangerez personnellement avec eux sur la campagne,
votre stratégie, vous délivrerez des informations un

peu «exclusives» autour d'un buffet ou d'un verre. La
politique clest aussi et surtout cela : partager, échanger,
participer a la vie de la cité. Vos militants doivent devenir
vos ambassadeurs dans la ville, pour y parvenir, il faut leur
montrer qui vous éfes et prendre le femps de les écouter.
En ce qui concerne lorganisation, il peut étre intéressant
de créer des équipes par missions : collage, fractage,
opérations-terrain, mise sous pli (oui, ca existe encore),
accompagnement du candidaf, tenue de la permanence
etfc. Ces missions devront éfre pensées en amont du
démarrage de la campagne.

En outre, assignez les militants a leur quartier de vie,
surfout sfils ont des responsabilités associatives ou siils
sont connus sur place. A

«VOS MILITANTS DOIVENT DEVENIR
VOS AMBASSADEURS DANS LA
VILLE, POUR Y PARVENIR, IL FAUT
LEUR MONTRER QUI VOUS ETES
ET PRENDRE LE TEMPS DE LES
ECOUTER. »

LE CONSEIL DE LEXPERT

VOUS ETES
COLISTIER

La constitution de la liste peut étre

un grand moment de désillusion.

Les arbitrages de la téte de liste sont
parfois impénétrables et il est fréquent
que les plus fidéles soient les moins
bien «servis». |l sagit alors de ne pas
semporter et d'en parler franchement.
Vous découvrirez rapidement que les
tensions les plus vives apparaissent
au sein méme de léquipe municipale,
entre colistiers. Ce sont fréquemment
les égos et les ambitions des uns et
des autres qui créent les plus gros
désaccords...
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MON GUIDE
DU CANDIDAT

=S
OUTILS DE
COMMUNICATION

La commmunication est essentielle dansune campagne électorale.Néanmoins; vous

ne pourrez construire une stratégie gagnante en vous limitant & une belle «mise en
image», il faut du fond et un programme réellement en adéquation avec les attentes de
vos futurs administrés.

\Ir

l\

ous vous proposons ici-quelquesoutils quinous
N semblent inconfournables.On note cesderniéres

années une prolifération des campagnes «plan
plan» pour lesélections municipales. Les candidats se
contentent de réserver les mémes salles municipales.au
sein desquelles-ils organisent des|réunions publiques
qui se ressemblent. Ce manque d’imagination, cette
réficence a s'ouvrir a plus de créafivité ne sertpas une
plus grande participation des citoyens aux.campagnes.
Envisagez votre campagne sous-un angle eriginal,|il est
tres probable que votre créativité crée une telle rupture
par rapport-aux campagnes-de vos concurrents.qu’elle
se transforme en-atout. Osez donc, surfout-si vous étes
enphase de conquéte. Ceci dit, une équipe sortante peut
également créerla surprise€n imaginant une campagne
originale et différente: a
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UNE BELLE PHOTO

La photo est essentielle, elle doit étre travaillée avec
attention. Elle véhicule votre image et celle de votre
campagne. Cetfte photo devra étfre présente sur
I'ensemble de vos outils de communication, elle servira a
construire ou développer votre notoriété. Noubliez pas
que vous ne disposez que de quelques mois pour vous
affirmer dans cefte campagne. Surtout si vous étes le
challenger...

Vous devrez veiller a votre habillement ainsi qua votre
mise en situation. Essayez déviter un fond, bleu ou blanc
pour votre photo de campagne. Prenez au contraire un
élément tres significatif de votre territoire voire de votre
projet municipal.

Choisissez bien votre photographe. Il est hors de
question de prendre le moindre risque avec votre photo
officielle. Prenez le temps de regarder le travail de votre
photographe, est-ce quiil correspond au rendu que vous
souhaiterez avoir pour votre campagne? N'est-il pas frop
spécialisé «mariages» par exemple ? Est-il habitué aux
reporfages photos pour des entfreprises?

N'hésitez pas a le rencontrer avant la prise de vue pour
échanger avec lui. Il est important qu'il comprenne votre
univers, ce que vous souhaiterez faire ressortir au travers
de votre photographie. Réciproquement, vous percevrez
sa capacité a vous écouter et son sens créatif. A

«CHOISISSEZ BIEN VOTRE
PHOTOGRAPHE. IL EST HORS DE
QUESTION DE PRENDRE LE MOINDRE
RISQUE AVEC VOTRE PHOTO
OFFICIELLE.»

LE CONSEIL DE LEXPERT

Attention au magquillage ! C'est un «faux
amis». On vous invitera probablement
& vous maquiller pour votre photo afin
déviter les imperfections sur celle-ci. |
est fréquent que l'on fasse appel & une
maquilleuse ou une esthéticienne pour
cet exercice difficile. Or,un maquillage
de photo n'a rien en commun avec

un magquillage pour une soirée par
exemple... Afin d'éviter toute erreur,
nous vous recommandons déviter

le maquillage pour la prise de photo.
Privilégiez, éventuellement, les
retouches post prise de vue, réalisées
directement par le photographe en
lien avec vous ou votre directeur de
campagne.
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«LA PAPETERIE EST SOUVENT
LENFANT PAUVRE DE LA . #1
COMMUNICATION. CEST RAREMENT
A CAUSE DU COUT QU’ELLE EST

ABSENTE DE LA CAMPAGNE, PLUS
SIMPLEMENT PARCE QUON N'Y
wSE PASI» .

UN PROGRAMME
AT TRACTIF

LAFFICHE
DE CAMPAGNE

Elle sera présente sur tous les panneaux électoraux
officiels. Elle est LE support de votre communication,
certains électeurs ne verront qu'elle. Elle doit étre soignée
et bien pensée ! Votre nom et votre photo doivent étre
mis en valeurs. Sur les territoires ou le parti politique
compte, mettez-le également en avant, surtout si

VOous avez réussi dés le premier tour a créer un vaste
rassemblement. Cest toujours utile de le faire savoir a vos
électeurs. A

Parfois, les candidats onf une relation ambigue avec leur
programme. Certains estiment quil n'est pas fres ufile,
que Iélection se jouera plutét sur le mauvais bilan du
sorfanf voire sur son rejet par la population ou encore sur
des sujefs plus politiqgues comme la division de la majorité
municipale.

Le programme est foutefois un ouftil central et
incontournable de la campagne. Il doit dessiner le visage
de voftre territoire pour les 6 ou 12 prochaines années,

il doit répondre aux défis de celui-ci face a des enjeux
qui sont bien souvent complexes comme l'emploi, la
réindustrialisation, les services publics ou les connexions
avec les métropoles voisines.

Il est donc indispensable de travailler le contenu. De

la méme facon, la forme devra étre a la fois originale,
attractive et hyper lisible. Pensez a vos concitoyens

pour lesquels, sans doute a votre grande déception,

les élections municipales ne constituent pas la priorité
quotidienne. Votre enjeu est donc de les intéresser, de
refenir leur attention, de susciter le débat. Lexercice n'est
pas simple.

Un beau programme, bien pensé et bien écrit sera bien
inutile s'il n'est pas lu par le plus grand nombre. A

UNE PAPETERIE PERSONNALISEE

La papeterie est souvent l'enfant pauvre de la
communication. Cest rarement a cause du co(t quelle
est absente de la campagne, plus simplement parce quon
ny pense pas ! Vos outils de papeterie sont pourtant

les documents que vous laisserez apres un confact

direct avec une personne rencontrée, ils constitueront

la derniere image que cet électeur potentiel gardera de

vous. Elle doit donc étre soignée et trés complete :

« Carte de visite : Cest le basic de toute papeterie, elle
doit comprendre votre ligne directe, votre photo, votre
adresse de permanence et au verso les éléments clés
de votre campagne comme votre slogan par exemple
ou vos principales dates de réunions publiques ou de
permanences

« Carte de correspondance : elle doit vous permettre de
laisser un mot manuscrit personnalisé a des personnes

chez qui vous passez, ou qui vous ont adressé un
message ou encore qui vous ont contacté. Elle doit
étre aux couleurs de votre campagne et bien entendu
elle doit présenter votre photo. [déalement consacrez
le verso a vofre message de campagne et a des
informations utiles pour vos concitoyens. Aftention : il est
essentiel de tenir compte de votre écriture manuscrite
lors de sa conception, si vous écrivez trés gros prévoyez
un verso utilisable pour votre message personnel.

o Papier a lettre : investissez dans un véritable papier
a en-féte aux couleurs de votre campagne avec votre
photo. Il sagit, la encore, d'un outil essentiel de votre
notoriéteé.

e Enveloppes personnalisées : ce sera la fouche finale de
votre papeterie, si votre budget le permet, personnalisez
également vos enveloppes d'envois de courriers. A
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LE CONSEIL DE LEXPERT

Les contacts avec le public sont autant de moyens de communication efficaces.
Toutefois, les présences sur les marchés, les réunions publiques, les rencontres avec

les uns et les autres sont bien souvent en «sens unique», cest-a-dire que le candidat
vient délivrer un message. Or, les citoyens attendent des élus qui soient & leur écoute et

d leur service. Plongez-vous donc dans le costume du Maire dés le lancement de votre
campagne : mettez en place des permanences. Lors de ces permanences qui peuvent
se tenir dans des quartiers stratégiques, par exemple, vous recevrez, sans rendez-vous,
celles et ceux qui souhaiteront vous rencontrer pour échanger avec vous ou simplement
vous faire part de leurs besoins. Apres chaque rendez-vous, votre équipe sera en

charge d'envoyer une courrier personnalisé€ aux personnes regues en reprenant leur
problématique ainsi que votre réponse voire les interventions que vous aurez initiées pour
leur venir en aide. Vous créerez ainsi un contact direct, sur la durée avec vos concitoyens.
En outre, chaque permanence sera loccasion de publier un communiqué de presse pour
indiquer son horaire et son lieu. Autant d'opportunités de faire parler de vous..
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DES TRACTS |
PERSONNALISES

Le bon vieux tract est un peu délaissé par les candidats.
I sSagit pourtant d'un moyen tres direct de communiquer
avec vos concitoyens. Votre stratégie de campagne peut
donc intégrer des envois de messages dans les boites
aux lettres grace a des tracts thématiques : par quarfier,
par problématique identifiée, pour répondre a une
polémique...Le tract permet d'étre réactif, il permet de
sadresser directement a foute la population. A

LE CONSEIL DE LEXPERT

Le choix de votre imprimeur reléve de
votre stratégie de campagne. Vous
devez étre tres vigilant sur ce point.

Il doit étre local dans l'idéal, équipé
pour limpression numeérique et
mobilisable rapidement. En effet, dans
une campagne, il peut étre nécessaire
de réagir tres vite. Ainsi, en cas de
polémique, vous devrez écrire votre
contre-attaque dans lapres-midi pour

LE CONSEIL DE L’EXPERT

Outre le support écrit, votre
programme devra étre déployé sur

les réseaux sociaux. Utilisez la vidéo,
par exemple, pour le diffuser au plus
grand nombre et sous un format
facilement consultable par le biais d'un
smartphone. Votre campagne ne peut
se limiter & du papier, méme s'il reste
indispensable, elle doit se déployer sur
tous les supports disponibles.

une impression de votre tract en soirée
et une distribution au petit matin. Cette
réactivité impose une organisation
treés rigoureuse dont l'imprimeur est un
élément central.

En effet, il est hors de question de
limiter votre communication aux

outils numeériques, méme s'ils sont
désormais indispensables ils ne
sauraient étre suffisants.
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«VOTRE CAMPAGNE NE PEUT SE
LIMITER A DU PAPIER, MEME S’IL
RESTE INDISPENSABLE, ELLE DOIT SE
DEPLOYER SUR TOUS LES SUPPORTS
DISPONIBLES.»

MV VMMY WWwWw
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LE CONSEIL DE LEXPERT

Mettre en ligne un site internet est loin
détre suffisant. Il faut ensuite faire en
sorte que les visiteurs viennent vers
lui puis qu'ils reviennent. Il peut vous
permettre de créer une communauté
sur le net. Pour obtenir ce résultat
ambitieuy, il est nécessaire d’'alimenter
régulierement le site et dengager
une relation avec vos visiteurs. La
newsletter peut-étre un bon moyen
de communiquer régulierement et de
mobiliser vos soutiens.

CREEZ UNSITE
INTERNET
CONVIVIAL

Siinternet fait partie de notre quotidien, nous ne savons
pas toujours comment lappréhender. Acceptez que l'oufil
soit désormais entré dans la vie d'un grand nombre de
vos concitoyens, au-dela des barrieres de I'age. Il est donc
essentiel de disposer dune présence digitale a la fois
réfléchie et tres offensive. Votre site devra éfre un lieu
diinformation, il devra également permettre aux visiteurs
de communiguer avec vous le plus simplement possible.
Aux différentes étapes de votre campagne, il permettra

a des soutiens possibles de se faire connaitre et de créer
un fichier de sympathisants (dans le strict respect de la
loD) que vous pourrez alimenter en informations diverses
grace, par exemple, a la newsletter de campagne.

Le site sera développé aux couleurs de votre campagne,
il devra étre simple en ce qui concerne la navigation et
éfre compatible avec tous les supports. Ne sous-estimez
par votre site internet, consacrez-lui des moyens pour le
développement et pour son enrichissement régulier. A
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«LES OUTILS DIGITAUX DE VOTRE CAMPAGNE
SONT UN BON MOYEN POUR INTERESSER

LES JEUNES.» ¢
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LE CONSEIL DE LEXPERT

INVESTISSEZ LES SR
RESEAUX SOCIAUX e e an cacantonme.

trop souvent & des «corvées» comme
le tractage, la mise sous pli ou encore
Vous devez étre présent au moins sur Twitter et les opérations daffichage. Lanimation
Facebook. Votre compte doit relayer au minimum les de votre site et de vos réseaux sociaux
informations de votre site infernet. Il doit également vous sont des outils idéaux pour que les

permettre de commenter lactualité locale, de diffuser des jeunes soutiensaivolro gelippleielnis
puissent vous apporter une réelle plus-

mises en sﬁgaﬂon delvo‘rre campagne, de pubher des value. En général ils les connaissent
mises au point, des réponses a votre adversaire. trés bien, ils disposent eux-mémes
Instagram est un bon oufil pour diffuser des photos et de communautés éventuellement
vidéo d'instants de campagne. Il permet de créer une mobilisables.

communauté sur un modele plus convivial que Twitter.
En outre, les jeunes sont fres sensibles a cet outil. a
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DES REUNIONS PUBLIQUES

AT TRACTIVES

«Les réunions publiques, ca ne sert plus a rien, on y

voit foujours les mémes» a chaque élection ce discours
revient et les candidats s'interrogent sur l'ufilité de ces
réunions fres «ancien monde». La question mérite détre
posée, surfout que les réunions mobilisent beaucoup
dénergie pour attirer du monde et pour les rendre
intéressantes. Toutefois, elles constituent un formidable
vecteur pour créer une dynamique, faire découvrir le
candidat en «live», générer des contacts directs avec

des électeurs et avec la presse..

En réalité, votre défi n'est pas tant de remettre en
question ces outils un peu «old school» que détre en
capacité d'intégrer dans votre campagne le digital.

II'n'y a rien de pire que de tenir des réunions publiques
«par obligation» ou «par habitude». Vous prenez le risque
de proposer un rendez-vous sans surprise a vos électeurs.

>
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Au-contraire, réfléchissez a la facon de les surprendre,
soignez la mise en scene, n'hésitez pas a rompre avec les
habitudes, créez du spectacle !

Il existe de multiples facons de surprendre lors d'une

réunion publique :

« Si vous en faites plusieurs, veillez a ce que chacune soit
différente de lautre pour ne pas donner limpression
de répéter la méme chose a chaque fois. Cela permet
dintéresser les personnes qui viennent assister a votre
réunion ainsi que les journalistes qui seront friands de
nouveauté, de tentative de créer [évenement.

 Pour mettre en avant vos soutiens politiques, évitez
la succession de discours derriere un pupitre. Ca peut
intéresser les militants mais cela ne créera pas la
différence avec vos concurrents.

« Construisez votre réunion a la facon d'une émission
de télévision : du rythme, des sujets qui se succedent,
des témoignages «techniques», des vidéos courtes mais
efficaces.

» Travaillez votre entrée avec une musique dynamique,
une belle mise en lumiere.

« Habillez la scéne avec des «roll ups» aux couleurs de
la campagne.

» \Jous pouvez également organiser une réunion dans
un lieu insolite mais tres symbolique de votre ville ou de
votre ferritoire.

» Dans le cas ol vous invitez une personnalité nationale,
cassez les habitudes en ne lannoncant pas en amont
de la réunion mais en misant fortement sur la «surprise»
de sa présence.

« Proposez a un journaliste local danimer une réunion,
de vous poser foutes les questions lors d'une sorte de
«face a la presse», cette solution est trés intéressante
quand on est un challenger.

» Organisez, le cas échéant, une réunion sur une
thématique locale forte qui divise éventuellement la
population pour défendre votre position, surfout si elle
est différente du sortant.

» Prenez exemple sur ce qui marche ailleurs : des

exemples éfrangers peuvent vous inspirer, plus pres

de nous, les animations du Grand Débat peuvent

également étre sources dinspirafion. Surprenez les

participants en leur donnant la parole par exemple.

Vous leur proposez un theme, ils sexpriment et vous

intervenez sur le mode «je vous ai écouté, voila ce que

je propose !» A
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LA PRESSE
SINTERESSE
A VOUS

Les candidats sont fous intéressés par une présence dans
la presse. Ceest bien légitime, lorsque lon est candidat, on
souhaite étre visible et pouvoir défendre ses idées auprés
du plus grand nombre. Toutefois, la communication
aupres de la presse doit étre gérée avec parcimonie et

au bon moment. Une omniprésence ne présente pas

un grand intérét si les messages a diffuser ne sont pas

suffisamment consistants. Une campagne se déroule

dans un temps relativement long au cours duquel il

faudra générer un intérét suffisant pour que la presse

relaie vos messages. Il y a quelgues moments décisifs a

fravailler particulierement :

¢ La déclaration de candidature constitue un moment
clé de votre campagne. Elle va donner le tempo de
votfre campagne. Elle devra étre tres préparée avec
une annonce forte en fermes de programme, de
ralliement etc. Se déclarer simplement candidat ne suffit
pas a créer [évenement, il est crucial de dévoiler une
information qui sera susceptible de retenir [attention
sur vous. Il faut également étre capable dexpliquer les
raisons de cette candidature qui ne sauraient se limiter a
un simple enjeu politique.

e Le dévoilement de la liste est un autre moment
crucial. Il conviendra de réfléchir en amont sur quelques
personnalités a mettre en avant. Elles ne seront pas
forcément dans les premiéres de liste. Des ralliements
pourront étre annoncés. La encore, outre la belle photo
collective, les raisons de la présence de chacun sur la
liste devront éfre mises en avant.

e La présentation du programme représente
nécessairement un tfemps fort de la campagne, il
explique les raisons profondes de votre candidature,

il symbolise vos différences avec vos adversaires. |l
doit porter une ambition pour le territoire et surtout
ne pas se limiter a une critique du bilan du sortant.
D'une certaine facon la vision de votre programme
doit simposer comme l'alternative naturelle au bilan du
dernier mandat.

e Les autres rendez-vous : dans le cas ou chaque
communication a la presse est bien préparée alors vous
aurez plus de facilité a faire parler de vous pour vos
réunions publiques, vos permanences, la mise en ligne
de voftre site infernet efc. a

VYOUS PASSEZ
A LA TELEVISION

Le passage a la télévision est un moment particulier. Ce
média ne pardonne rien, il impose une bonne préparation
et ne laisse pas de place a lamateurisme. Certaines
personnes sonf naturellement frés a laise et sont
considérées par les chaines comme de «bons clients».
Dautres peuvent rencontrer plus de difficultés avec le
passage face caméra.

Les chaines régionales publiques ou privées savent que
la politique intéresse les téléspectateurs, elles proposent
donc une couverture des élections municipales et elles
peuvent vous invifer sur leurs plateaux ou venir tourner
un reportage en situation.

Le passage en direct est réputé plus sfressant puisque
I'on parle «sans filet» et on a le sentiment de devoir

étre sous confréle pendant toute la durée de I'émission.
Toutefois, la diffusion en différé ne doit pas étre
considérée comme moins difficile. En effet, un reportage
fera l'objet de multiples coupures avant sa diffusion ef le
«rendu final» dépend donc grandement du journaliste.
Quoiquiil en soit, il est absolument nécessaire de bien se
préparer. Dans lidéal, il faudrait procéder a un fraining
«en situation» avec une caméra de facon a repérer

les mauvais réflexes afin de les corriger et daffiner le
message. Il n'y a rien de honteux a sentrainer avant

un rendez-vous avec un journaliste de télévision. Au-
contraire, cela fait partie du «métier» de politique. A

B unceas



LE CONSEIL DE LEXPERT

Les relations avec les journalistes sont
souvent sujettes a interprétation. Certains
élus considerent entretenir d'excellentes
relations avec la presse, dautres estiment
que les journalistes leurs sont hostiles et
se chargent de le faire savoir... Si vous vous
lancez dans une carriere de politique,
VOUS Verrez que Vous passerez par d peu
pres toutes les phases. Les journalistes

ne sont ni vos amis, ni vos ennemis, ils

ne sont pas plus vos attachés de presse,
ils n'ont aucune obligation & diffuser

vos communiqués de presse, pas plus
dassister & vos conférences de presse..
D'une maniere générale, ils font leur travail
d'information avec objectivité et ne sont
pas contre vous. Il arrive simplement que,
parfois, ils soient amenés a vous poser des
questions génantes ou que vous estimez
déplacées.lls font leur travail.

~~ 'Pointdalerte

Mon conseil est de ne pas tenter de construire
une relation particuliére avec les journalistes.
Elle ne serait qu'illusoire et volerait en éclat au
premier probléme. En revanche, tenter de batir
une relation de confiance et donnez-leur des
informations vérifiées et vérifiables.

Ne vous prétez pas aux «off » contre votre
adversaire ou a la diffusion de rumeurs
plus ou moins Vérifiées, cela vous reviendra
immanquablement en boomerang.
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MON GUIDE

5 Ao
=S SOUTIENS

Une élection ne se gagne pas en-solitaire,comme la victoire ne se conquiert pasavec

quelgues militants. Une bonne campagne sera-donc celle qui sera en capacité de
capter des soutiens: Les élections municipales, plus que toutes autres, sont assez éloi-
gnhées des clivages politiques traditionnels

tel parti politique mais, d'une facon générale;.il

s'agit-de I'élection qui sera la-plus-sensible au
candidat, a sa|capacité a rassembler et a créer une
véritable dynamique.
L'élection municipale est difficile carelle confére|une
réelle primeau sortant pour peu-que son bilan soit bon.
Toutefois, comme pour foute élection’il n'existe pas de
régle précise et tout-est possible. Les électeurs sont
de plus en plus-des|consommateurs et un bon maire;
qui aura été un bon gestionnaire, pourra perdre surun
dossier précis.
Pour créer une dynamique, il faut commencerpar
les siens. La premiére étape consistera don¢a réunir
vos soutiens naturels, les militants de votre parti
politique si vous en avez-un et defaire en sorte qu’ils
se reconnaissent dans votre candidat. Dans |le cas-ou
vousrenvisagez de vous présenter en dehors dlune
démarche partfisang, vous pourriez commencer|par
travailler sur des réseaux d’entreprises, associatifs, de
sports efc. Dans tous.les cas; faites attention a ne pas
vousenfermerdans une thématique. Par exemple, dans
le cas ol vous étes|chef d’enfreprise, veillez a ne/pas
donner I'image de n’étre soutenu que par lesacteurs
économiques. A

c ertes, des territoires sont plus propices a tel ou
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«LES ELECTEURS SONT DE PLUS EN
PLUS DES CONSOMMATEURS ET UN
BON MAIRE, QUI AURA ETE UN BON
GESTIONNAIRE, POURRA PERDRE
SUR UN DOSSIER PRECIS. »
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| ES REUNIONS
DAPPARTEMENTS

LES IMMERSIONS
SURPRENANTES

Une campagne élecforale est un exercice de réseautage.
Il sagit de créer un réseau de contacts et de soutiens le
plus large possible, dans tous les milieux.

Les réunions dappartements restent un vecteur efficace
pour réunir des contacts, pour fravailler sur votre
programme a parftir des aftentes de vos concitoyens.
L'exercice est chronophage mais il permet un lien direct
avec des électeurs dans un confexte amical ef au sein
duquel une réelle proximité peut sétablir.

On commence par demander a des amis d'organiser
des réunions avec 10 ou 15 personnes, puis au fur et

a mesure des réunions, de nouvelles réunions avec

de nouveaux contacts sorganisent ainsi de suite... En
quelgues semaines, un candidat efficace aura vu des
centaines de personnes et disposera de multiples retours
sur la perception de Iéquipe municipale sortantes, sur
les aftentes des habitants, sur leurs idées et propositions
diverses.

Ces réunions dappartements permettront didentifier
des personnes susceptibles de rejoindre [équipe de
campagne, voire léquipe municipale. a

Un candidat doit se montrer. Il y a certes les habituels
diners danciens, les fétes municipales et multiples
commémorations qui relévent de passages obligés.

Il'y a les manifestations culturelles ou les spectacles qui
constituent également des endroits ou il faut étre vu.

Il existe également un grand nombre dévenements ou
de lieux qui sont «désertés» par les élus. Identifiez-les et
participez.

Par exemple, au sein des quartiers, il existe des lieux
déchanges, de convivialité qui sont autant d'occasion de
rencontrer les habitants.

Sivous habitez une ville ou des quartiers réputés
«difficiles » existent, rendez-vous sur place, rencontrez les
acteurs de ces quartiers, forgez-vous une opinion sur la
situation et imaginez des pistes de solutions. A

> M
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LES RENCONTRES AVEC DES

RELAIS D'OPINION

Quand une campagne se déroule bien, on le «sent»,

on percoit une sorte de mobilisation. Pour en arriver a
cette dynamique, un travail préalable de mobilisation
aura été nécessaire. Dans chaque commune, il existe

des relais dopinion qui peuvent influencer une partie

de la population et vous aider a créer un élan aufour de
votre candidature. Ce sont des présidents dassociations,
de syndicats, de clubs de sport, des responsables
dinstitutions diverses qui souhaitent simpliquer dans la
vie locale, des personnalités qui n'ont pas été soutenues
par la municipalité sortante...

Vous devez lister ces relais, les qualifier comme potentiels
soutiens ou adversaires et initier des rencontres. Vous les
écouterez, challengerez des aspects de votre programme,
essaierez de comprendre leurs attentes, détecterez peut-

étre leur volonté de simpliquer dans votre liste le moment
venu... Si vous apparfenez a un parti politique, rencontrez
les parlementaires et les élus locaux proches de votre
parti politique, demandez-leur des conseils, des contacts
etc. Si vous ne défendez aucune couleur partisane
particuliere, voyez les élus dont vous vous sentez proches
ou dont vous pensez qu'ils pourraient vous soutenir

plus ou moins officiellement. Vous n'avez rien a perdre et
beaucoup a gagner. Noubliez pas les représentants des
différents cultes de votre ville.

Les relais d'opinion sont absolument essentiels dans une
campagne élecforale. lls vont parler a votre place, faire
circuler votre nom, ils vont créer un «bruit» positif autour
de vous. Toutefois, conservez a lesprit que si vous les
ignorez, ils peuvent également faire linverse... A
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La stratégie est essentielle, faire du terrain également mais il convient de ne pas
négliger les aspects budgétaires d'une campagne électorale. Celle-ci peut étre
codteuse et vous aurez également ¢ prendre en compte des

tournables.

obligationslégalesincon-

votre projet-municipal. Vous devez avoir|les idées

claires sur votre investissement en temps ainsi que
financier. Vous serez sans doute|contraint d’opérer
au moins des avances financiéres pour-lancer votre
campagne voire d'investir dans celle-ci, surfout-si vous
vous lancez 16t. Prévoyez donc ces dépenses dans votre
budget personnel. Il est crucial de prendre conscience
’qu'une campagne peut étre colteuse, que tous les frais
ne seront pas nécessairement remboursés; surtout si

I ntégrez cette dimension dés|la préparation-de

Vvous créez une association afin de yous consfruire/une

notoriété, Ce'sont-des-aspects fréquemment laissés de
coté parles candidats.

[En‘tant que candidat, vous aurez surfout des obligations
|égales a respecter, notamment pour-une commune de
9000 habitants ou plus. a

LE CONSEIL DE LEXPERT

Le site internet de la Commission
nationale des comptes de campagne
et des financements politiques
(CNCCFP) sera votre meilleur allié

pour prendre de multiples décisions.

Il est indispensable de le consulter
régulierement et de ne pas hésiter a
appelerla CNCCFP en cas de doute
sur un sujet relatif au financement, aux
régles de communication (surtout si
vous &tes sortant). En la matiére, il est
essentiel de respecter rigoureusement
les regles.
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«VOUS SEREZ SANS DOUTE
CONTRAINT D’OPERER AU MOINS
DES AVANCES FINANCIERES POUR
LANCER VOTRE CAMPAGNE VOIRE
D’INVESTIR DANS CELLE-CI,
SURTOUT SI VOUS VOUS LANCEZ
TOT.»

DES OBLIGATIONS
LEGALES A
RESPECTER

Les regles légales sont a connaftre dans une campagne
électorale, dabord pour les respecter scrupuleusement,
également pour les faire respecter par vos adversaires,

le cas échéant. Le contentieux électoral est fréquent et il
arrive gqu'une élection soit invalidée pour non-respect des
regles de financement ou du code électoral.

Soyez donc plus que vigilant sur ces sujets, ils relevent de
votre stratégie de campagne.

En outre, il faut intégrer que nos concitoyens sont,

a raison, extfrémement sensibles aux sujets liés au
financement de la vie démocratique.

Dans le chapitre « Constituer mon équipe» nous insistons
sur le choix de votre trésorier et nous vous conseillons de
vous adjoindre une personne en charge des questions
juridiques pendant toute la durée de votre campagne.
Vous devrez également disposer de fous les textes
juridiques indispensables pour mener a bien votre
campagne, en particulier le guide du candidat mis a

jour édité par la Commission nationale des comptes de
campagne et du financement politique (CNCCFP).

Si vous étes un candidat sortant, élu d'une commune,
vous devrez accorder une grande vigilance a la
communication de votre municipalité 6 mois avant
[élection, des regles strictes existent. A

«UNE CAMPAGNE ELECTORALE
REQUIERT DES MOYENS FINANCIERS.
NOTRE DEMOCRATIE A UN COUT,
CEST LE CAS DES ELECTIONS.»

MOBILISEZ
TRES TOT
AUTOUR DE VOUS

Une campagne électorale requiert des moyens financiers.
Notre démocratie a un colt, cest le cas des élections. Il
est impératif de sen emparer en amont de la campagne.
Dans le cas ol vous étes challenger et que vous
envisagez de vous présenter, vous devrez batir votre
notoriété. Des moyens devront étre mobilisés pendant
cefte période cruciale.

Profitez des réunions dappartements, des réunions
thématiques pour solliciter des soutiens financiers et
fenez une comptabilité précise et rigoureuse. A
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MES REFERENTS UNCCAS

> En complément du Guide UNCCAS du candidat
aux municipales 2020, certains de nos adhérents se mobilisent
pour vous aider avec leurs conseils nourris de leur expérience délu.
Nous avons veillé & ce que toutes les familles politiques
soient représentées. lls seront vos référents UNCCAS
jusgqu'aux élections municipales.

Vos référents UNCCAS sont joignables par le biais
d'un formulaire spécifique sur le site:
www.objectifmunicipales2020.unccas.org

Rendez-vous dans la rubrique «Guide du Candidat»
puis «Vos référents UNCCAS ». Sur ce site vous trouverez des vidéos
mises en ligne régulierement pour vous apporter des conseils pratiques
tout aulong de la campagne.

Retrouvez-nous également sur les réseaux sociaux :
Twitter : @ObjMunicipales et Facebook : @ObjMunicipales2020

>
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